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II. ULUSLAR ARASI SPORDA PAZARLAMA VE SPONSORLUK KONGRES� YAPILDI  

28-29 May�s 2008 tarihlerinde Grand Cevahir Hotel �stanbul�da düzenlenen 2. Uluslararas� Sporda Pazarlama ve Sponsorluk Kongresi, 
yurtiçi ve yurtd� ��ndan pek çok spor adam�n�n yan� s�ra pazarlama dün yas�n�n profesyonellerini a��rlad� Ba�bakanl�k Gençlik ve Spor 
Genel Müdürlü �ü taraf�ndan, Marketing Türkiye Dergisi ve Marketing & Management  Institute (MMI) deste�iyle, 28-29 May�s 2008 
tarihlerinde Grand Cevahir Hotel �stanbul�da düzenlenen 2. Uluslararas� Sporda Pazarl ama ve Sponsorluk Kongresi bu y�l da �Türk 
Sporu Sponsoruyla Bulu�uyor�  temas�yla kat�l�mc�lar�yla bulu �tu. Olimpiyat oyunlar� ve çe �itli spor müsabakalar�nda  ç�tay� yükselten 
Türkiye�nin, bu alandaki ba �ar�s�n� art�rmay� hedefleyen etkinlik; ba �ta spor federasyonlar� olmak üzere, tüm spor kuruml ar�n�, yerel 
yönetimleri, spora sponsorluklar�yla yat�r�m yapan kurulu�lar� ve medya dünyas�n� bir araya getirdi. 

 http://www.sponsorluk.gov.tr 

 

SPOR MARKET�NG KONFERANSI YAPILDI  
 
Son y�llar�n en önemli pazarlama trendlerinden olan  Sports Marketing, Sports Sponsorship ve Sports Broadcasting uygulamalar�na 
yön veren kurumlar ve sektör profesyonelleri "Going for Gold, the Business of Sports" konferans�nda bir araya geldi. Son y�llar�n en 
önemli pazarlama trendlerinden olan Sports Marketin g, Sports Sponsorship ve Sports Broadcasting uygulamalar�na yön veren kurumlar 
ve sektör profesyonelleri "Going for Gold, the Busi ness of Sports" konferans�nda bir araya geldi. IMI Conferences taraf�ndan 
düzenlenen "Going for Gold, the Business of Sports"  konferans�n�n aç�l� � konu�mas�n� Spordan Sorumlu Devlet Bakan� Murat 
Ba�esgio�lu yapt�. Ba�esgio�lu konu�mas�nda, sporun ekonomik boyutunun hem özel kurumla r hem de kamu taraf�ndan dikkatle 
izlendi�ini, giderek büyüyen bu ekonomi için Türkiye’de yas al düzenlemelere gereksinim duyuldu �unu söyledi. Daha önce sporun 
yaln�zca oyun olarak alg�land���n� kaydeden Ba�esgio�lu, "Bugün için ise spor, hem i �tir, hem oyundur. Birini di�erine feda 
etmememiz laz�m. Bu ikisini dengede tutmam�z gerekiyor" dedi. Spor ekonomisi alan�nda dünyan�n en deneyiml i isimlerinden biri 
olan Colin Smith de konferansa konu�mac� olarak kat�ld�. 20 y�ld�r dünyan�n pek çok ülk esinde kurumlara dan��manl�k hizmeti veren 
Smith, yapt��� sunumda, kat�l�mc�larla dünyadaki spor ekonomisin e ili�kin verileri payla�t�. Spor ekonomisini ve getirdi�i f�rsatlardan 
yararlanman�n yöntemlerini anlatan Smith, yaln�zca ABD’de, spor ekonomisinin büyüklü �ünün 400 milyar dolara ula �t���n�, bu kadar 
büyük bir ekonomi söz konusu oldu �unda da kurum ve markalar�n bundan uzak kalamad�klar�n� söyledi . 
http://www.imiconferences.com/sports 

SPOR SHOW 2008  FUARI YAPILDI  

World Business Fairs taraf�ndan gerçekle �tirilecek olan Türkiye�nin en büyük spor ekipmanlar �, tesis ve hizmetleri fuar� SPOR SHOW, 
29 May�s�ta �stanbul Fuar Merkezi�nde kap�lar�n� açt� Türkiye�de  bugüne kadar yap�lan en büyük spor fuar�  olan SPOR SHOW 29 
May�s�1 Haziran 2008 tarihleri aras�nda �stanbul Fuar Merkezi�nde  gerçekle �di. Binlerce sporsever ve spor profesyoneline ev 
sahipli�i yapan  Spor Show, 16.000 m2�lik bir alana yay�larak, sportif amaçl� malzeme, araç- gereç, alet üretici ve ithalatç�lar�, sa �l�k 
hizmetleri, spor içecekleri, kamp ve tesisler, yaz okullar�, spor kulüpleri, federasyonlar, spor oyunl ar� ve organizasyon hizmeti veren 
kurumlara yer verildi. Spor ürün ve hizmetleri üreticileri ile tüketicileri aras�nda bir köprü  görevi görmenin yan� s�ra, Spor Show 
halka aç�k birçok spor aktivitesinin düzenlendi �i  bir show organizasyonu olarak tasarland�. Spor Show çe �itli spor gösterileri, ünlü 
konuklar ile sohbetler, spor turnuvalar� ve spor oyunlar� ile bu sektörel fuara interaktif bir yakla��m getirdi. Show Arena, Adrenalin 
Arena, Turnuva Arena, Golf Arena ve Oyun Arena gibi alanlardan olu�an ve yakla��k 1.500 m2�ye yay�lan Spor Show 
etkinliklerinde, 150 ki�ilik Spor Show Activity Team görev yapt�.  Etkinlik  alanlar�nda, ziyaretçilerin ücretsiz olarak kat�ld �klar� futbol, 
basketbol, badminton, dart, canl� lang�rt, bilardo, masa tenisi, golf, bilek güre �i gibi turnuva ve oyunlara ek olarak, profesyoneller 
taraf�ndan sergilenecek eskrim, yoga, pilates, amigo k�zlar, capoeira, judo, taekwando, güre �, salon danslar� ve yer jimnasti�i gibi 
showlar yer ald�. Türkiye�nin lider tekstil firmala r� sahiplerinin giri�imleri ile Temmuz 2007�de kurulan World Business Fairs��n , 
Yönetim Kurulu Üyesi ve Genel Müdürü Özen Yetmi �bir Spor Show�u �öyle tan�mlad�; 

�Türkiye�de bugüne kadar düzenlenen en geni � kapsaml� spor fuar� ve Türkiye�de sporun  bulu �ma noktas� olacak Spor Show 2008�in 
amac�, spor dünyas�n� ayn� çat� alt�nda toplamak ve  spor endüstrisinin ihtiyaçlar�n� kar ��lamakt�r. Spor, milyonlar�n ilgi alan�n� 
kapsayan bir faaliyetler grubu olmaktan öte, devasa  bir ekonomi olarak kar��m�za ç�kmaktad�r. Türkiye�de sporun, otomotiv 
sektöründen bile daha hacimli bir endüstri oldu �u dü �ünüldü �ünde, spor sektörüne ait kapsaml� bir fuar yap�s�n� n gereklili�i 
kaç�n�lmazd�r .�  http://sporshow.org/  


